










Pressekonferenz zum Tag der Marke | Stehlunch 12.30 bis 14.00 Uhr  

Behavioral Branding – wie Unternehmen die Mitarbeiter  
zu Markenbotschaftern machen

Prof. Dr. Torsten Tomczak,  
Universität St.Gallen

Die Swissness Gesetzesvorlage:  
Teufelswerk oder Wundermittel?

Prof. Dr. Felix Addor,  
Vizedirektor am Institut für geistiges Eigentum und Swissness Verantwortlicher beim IGE, Bern

Nachhaltigkeit als Element der Markenführung –  
Gründe, Strategie und Umsetzung bei der COOp

Dr. Thomas Schwetje,  
Mitglied der Direktion und Leiter des Bereichs Marketing/Services der Coop

Wegelin & Co:  
Markenführung zwischen Branchenkrise und Expansion

Dr. Otto Bruderer,  
Teilhaber der Bank Wegelin & Co im Gespräch mit Hans-Willy Brockes

Markenführung ist Chefsache:  
Das Beispiel Mammut

Rolf Schmid, CEO Mammut Sports Group, Seon  
Mammut ist die aktuelle Preisträgerin des Marketingpreises der Gesellschaft für Marketing GfM

Kongress von 14.00 bis 17.45 Uhr mit anschliessendem Apéro

Get Together ab 17.45 Uhr

Die Marke Schweiz: Welcher Wert bleibt nach Swissair,  
UBS und Fall des Bankgeheimnisses?

Impulsreferat von Dr. Dr. Gerhard Hrebicek und anschliessende Diskussionsrunde mit:

Dr. Otto Bruderer,  
Teilhaber der Bank Wegelin & Co 

Dipl. Ing. (DI) Dr. Gerhard Hrebicek, MBA,  
Executive Director European Brand Institute, Wien

Daniel Krieg,  
Geschäftsführer und Mitinhaber der Werbeagentur KSB/SJ

Anastasia Li-Treyer,  
Direktorin Promarca 


