


Swissness, Marke, Recht

On- und Offline in der Markenstrategie
Generation Y: Loyale Markenbotschafter?
Green, Clean, Fair, True & Sexy
Innovationen kommunizieren

Premiumpartner Veranstalter

— y
‘D 0 0 ° =3 ;: Universitat St.Gallen

LLLLLLLLL

KAISER o+

PROMOTION AG Talk about suiss




Grusswort

Sehr geehrte Damen und Herren

Allen Anfeindungen und Abgesédngen zum Trotz sind starke Marken unverandert ein Erfolgs-
faktor vieler Unternehmen. Wéhrend Wettbewerbsvorteile wie Technologien kurzlebiger werden,
nimmt die Bedeutung von Marken weiter zu. Studien von Interbrand und anderen, vor allem aber
viele erfolgreiche Markenunternehmen, belegen dies.

Allerdings dndern sich die Rahmenbedingungen der Markenfiihrung stetig. Eine Ausweitung
beziehungsweise Zersplitterung der Kommunikationsmdglichkeiten erhéht die Kosten der Mar-
kenfiihrung. Die Budgets wollen umso mehr effizient eingesetzt sein. Der Schweizer Markenkon-
gress als PLACE TO BE fiir die Schweizer Markenwelt nimmt diese Entwicklungen auf und will
wenn nicht finale Antworten, so doch interessante Denkanstosse liefern.

Der Schweizer Markenkongress wéchst in diesem Jahr um die «Nacht der Marke». Im exklusiven
Ambiente wird der renommierte Titel «Werber des Jahres» von der Werbewoche vergeben.
Die Kongressveranstalter htp St.Gallen, ESB Europaische Sponsoring-B6rse und Universitét
St.Gallen freuen sich tiber diese Bereicherung. Neu wird an der «Nacht der Marke» von den
fiihrenden Marketingprofessoren der Schweiz auch der Award der Swiss Academy of Marketing
Science verliehen.

Wir freuen uns gemeinsam auf einen erfolgreichen «Schweizer Markenkongress 2014» inklusive
feierlicher Award-Nacht!

/ Syllom .

Hans-Willy Brockes, CEO ESB Europaische Sponsoring-Boérse
Stephan Feige, Geschéftsfiihrer htp St.Gallen




Programm 3

Donnerstag, 05. Juni 2014

8.30 Check-In und Begriissungskaffee

9.00 bis 10.30 Parallele Foren

1 Think X! Crossmediales Dialogmarketing 4
2 Swissness, Marke, Recht 4
3 Branded Entertainment und Engagement Marketing 5
4 Erfolgreiche Markenkommunikation 5

10.30 Kaffeepause

11.00 bis 12.30 Parallele Foren

5 Marken und Medien im Jahr 2020 6
6 Marke zwischen B-to-B und B-to-C 6
7 Zukunftsorientierte Markensteuerung 6
8 Green, Clean, Fair, True & Sexy 7

12.30 Stehlunch

14.00 bis 17.15 Hauptbiihne

Innovation und Kommunikation: Den Sweet Spot des Kunden treffen, Prof. Dr. Torsten Tomczak 8
Markenkommunikation 2020: Vom Broadcasting zum 1:1 Dialog, Matthias von Bechtolsheim 8
Connectivity revolutioniert die Markenfiihrung: Werden Sie Opfer oder Tater?, Dietmar Dahmen 8

15.30 bis 16.00 Kaffeepause

Mercedes-Benz Fashion Days - alles beginnt mit einem Strich, Marcel Guerry 8

Winning Organisation? Generation Y als loyale Markenbotschafter?, Ralf T. Gehlen 8

18.00 Tiir6ffnung «Nacht der Marke»

19.00 Award-Verleihung

20.15 Award Get-together




Foren 9.00 bis 10.30

Forum 1 Think X! Crossmediales Dialogmarketing
Offline vs Online: Der Kampf der Titanen! Presenter kiinzlerbachmann
Dialogmarketing vor der entscheidenden Herausforderung. directmarketing
Roland Meyer, CMO/GL KiinzlerBachmann Directmarketing AG KiinzlerBachmann

KiinzlerBachmann Directmarketing: Der Name steht seit 60
Swica Gesund heitsorganisation: Jahren fiir einen fiihrenden Full-Service-Anbieter im moder-
Die gesunde Balance in Crossmedia nen Dialogmarketing: Zielgruppenadressen, Analytical CRM,

CRM-Systeme, Mailingproduktion und Lettershop. Seit Ok-
tober 2013 auch Online Marketing in seiner gesamten
: R ; Wertschopfung. Crossmedia wird bei uns gross geschrie-
Neukundengewinnung. Erfolgreich. Online! ben. Mehr denn je.

Michael Rinderli, Online Marketing Manager Tchibo Schweiz AG

Ralf Kostgeld, Creative Director/GL AMMARKT AG

Caritas Schweiz: Nachhaltiger Markenwert - kein Feigenblatt
J6rg Arnold, Leiter Fundraising und Marketing Caritas Schweiz

MADELEINE Mode: Kundinnen im Marken-Dialog
Niels Degen, Geschiftsfithrer MADELEINE Mode

Forum 2 Nutzung der Swissness im Marketing -
Rechtslage und Erfahrungsbericht

Swissness liegt nach wie vor im Trend. Die Marke Schweiz wird von vielen Unter-
nehmen in der Schweiz wie im Ausland als Co-Brand genutzt. Nach langer Diskus-
sion wurde 2013 das Swissness-Gesetzgebungspaket verabschiedet. Damit sind die
Grundzuge fiir die Verwendung der Schweizer Herkunft im Marketing — und konkret
die Nutzung von Schweizer Symbolen — geregelt.

Das Swissness Forum zeigt in Diskussion mit den Teilnehmern die Chancen und
Grenzen der Verwendung auf.

Die neue Rechtslage und deren Konsequenzen
Dr. Simon Holzer, Rechtsanwalt / Partner Meyerlustenberger Lachenal

Chancen der Swissness im Export und Problematik
der Rechtslage
Ralph Siegl, CEO Confiseur Ladderach




Forum 3

Branded Entertainment und Engagement

Marketing: Die Zukunft des Marketings!

Immer mehr Firmen geben sich mit klassischer Werbung und Einbahn-Kommunikation
nicht mehr zufrieden. Ihr Ziel: Ein Publikum, das sich intensiv mit Marke, Kampagne
und Angebot auseinandersetzt, das interagiert und sich emotional engagiert. Sie
suchen Werbeformen, die genau auf ihre Kommunikationsbeduirfnisse zugeschnitten
sind, und ein Storytelling, das sa@mtliche Plattformen (TV, Online, Social Media,
Offline) umspannt.

In diesem Forum werden gemeinsam mit Kunden und Agenturen erfolgreiche
Beispiele zur Entwicklung von Branded Content préasentiert. Zudem wird aufgezeigt,
wie Engagement und Interaktionen rund um eine Kampagne bereits in nachster
Zukunft messbar und auswertbar werden.

joiz - dein Social TV - So funktioniert transmediales
Storytelling!
Alexander Mazzara, Founder/CEO joiz

Von der Kontaktmessung zur Interaktionsanalyse:
Neue Perspektiven der Fernsehforschung
Dr. Mirko Marr, Institut fiir angewandte Kommunikationsforschung (lakom)

Best Case: «Wer’s glaubt — Die interaktive Quiz-Show»
Christoph Ott, Leiter CI/CD und Werbung Die Mobiliar

Forum 4

Die Regeln fiir erfolgreiche Markenkommunikation sind bekannt. Der Kunde muss
rational und emotional angesprochen und involviert werden. Die Kommunikation muss
der Markenstrategie folgen. Wie Strategie und Kampagnenideen langfristig umge-
setzt werden und welche Erfolgskriterien in der digitalen Welt gelten, zeigt das Forum
«Erfolgreiche Markenkommunikation».

Einstieg und Moderation: Geri Aebi, designierter Prasident bsw leading
swiss agencies / CEO Wirz Gruppe

Warum das Was und Wie in der heutigen Markenwelt
nicht mehr geniigt

Die Bedeutung einer inspirierenden Markenmission fiir nachhaltiges Wachstum.
Dr. Peter Felser, Unternehmer/Berater/Dozent

Die Marke Wallis: Ein einzigartiges Markenversprechen
zur Standort-Positionierung nach innen und aussen
Nadine Borter, CEO Contexta AG Werbeagentur

Damian Constantin, Direktor Valais/Wallis Promotion

10.30 bis 11.00 Kaffeepause

Erfolgreiche Markenkommunikation

L 4
Presenter j o I z
joiz ist das fiihrende Social TV Europas und produziert in-
teraktive, medientibergreifende Unterhaltungsprogramme
fur die Generation Facebook. joiz lebt das transmediale
Storytelling: Fernsehen, Online und Social Media sind stan-
dig miteinander synchronisiert: Dadurch kann joiz seinen
Zuschauern und Werbekunden interaktive Formate und
innovative Kampagnen anbieten. Inhaltlicher Fokus sind die
wichtigsten Themen der Zielgruppe der 15- bis 34-J&hri-

gen: Musik, Lifestyle, digitales Leben, Liebe und Sexualitét,
aber auch politische und soziale Themen.

joiz

Presenter
bsw leading swiss agencies

bsw leading swiss agencies

Der Verband der fiihrenden Werbe- und Kommunikations-
agenturen, ist die wichtigste Organisation der Schweizer
Werbebranche. Die tiber 70 crossmedial tatigen Werbe-
und Mediaagenturen, investieren fuir ihre Auftraggeber rund
2 Milliarden Franken oder ca. 2/3 des in der Schweiz tiber
Agenturen abgewickelten Werbevolumens. Sie werden in
regelméssigen Absténden nach strengen Kriterien kontrol-
liert. Wer als Auftraggeber mit einer bsw-Agentur zusam-
menarbeitet hat deshalb eine hohere Investitions-Sicher-
heit.




Foren 11.00 bis 12.30

Marken und Medien im Jahr 2020

Forum 5

Moderation: Markus Hollenstein, Leiter Marketing publisuisse

Medien der Zukunft 2020

Wie wird sich die Medienlandschaft in Zukunft entwickeln? Auf welche Leitmedien
muss kiinftig gesetzt werden? Wie gehen Konsumenten heute und morgen mit Me-
dien um? Die Resultate aus der aktuellen Studie «Medien der Zukunft 2020 liefern
ein klares Bild der neuesten Trends.

Prof. Dr. Clemens Koob, Managing Director zehnvier research & strategy

«Digital Shift» - wohin die Reise fiir die SRG SSR geht
Unsere Lebenswelt wird digital. In kaum einem anderen Bereich vollzieht sich der
Umbruch von analog zu digital so rasch und tiefgreifend wie in den Medien. Was
bedeutet die Digitalisierung fiir das Programm der SRG SSR und fiir die Medienkon-
sumenten? Welche neuen Angebote werden geschaffen, welche neuen Mdglichkei-
ten entstehen fiir Werbeauftraggeber?

Beat Witschi, Bereichsleiter Multimediazentrum SRF

Integrierte Markenfiihrung im Digitalen Zeitalter

Die Atomisierung der Medien schreitend rasend schnell voran. Aktuelle Studien zei-
gen, dass Nutzer bis zu 27 Mal am Tag ihr elektronisches Medium wechseln. Was
bedeutet dies fiir den Markenaufbau und die Markenfiihrung im Digitalen Zeitalter?
Wo kann man seine Zielgruppe tberhaupt noch effizient erreichen? Wie lassen sich
Begehrlichkeiten wecken und gezielt in Verkdufe konvertieren? Wie kann man den
Erfolg integrierter Kampagnen messen und beeinflussen?

Lars Hanf, Head of Marketing ricardo.ch

Forum 6

B-to-B-Marken vs. B-to-C-Marken:

Gibt es Kochrezepte fiir den Markenerfolg?

Die Kreation einer Marke lasst sich systematisieren und folgt immer gleichen Regeln.
Gibt es dennoch Sperzifika fiir den B-to-B- und B-to-C-Markt? Und wie ist insbeson-
dere der CrossOver, wenn man zusétzlich auch Finanzméarkte und andere Stakeholder
erreichen muss.

Ralph Kaebe, Geschaftsfuhrer evoq Deutschland

Wie viel Diversitdt wagt die Schweizer Werbung?

Schweizer Werbung pragt das «Wir-Gefiihl» der Schweiz. Allerdings politisch nicht
ganz korrekt. Wie divers und realitétsnah wird die Schweizer Bevélkerung in der Wer-
bung abgebildet? Welche Chancen zur Differenzierung im Werbemarkt ergeben sich?
Regula Fecker, Strategin Rod Kommunikation

Forum 7

Markenwerte managen

Das Marken-Ranking 2016 — Kommunikation lohnt sich
Frank Bodin, Chairman & CEO Euro RSCG Schweiz und Osterreich

Presenter

publi TS
Publisuisse SA

publisuisse ist die fiihrende Vermarkterin elektronischer
Medien in der Schweiz. Sie ist kommerzielle Partnerin der
SRG SSR und vermarktet exklusiv deren publizistische
Angebote. Mit diesen Premiumprodukten bietet publisuisse
der Schweizer Werbewirtschaft héchste Reichweiten und
beste Kontaktqualitat. Das Portfolio von publisuisse um-
fasst vielfaltige Kommunikationsméglichkeiten in den Spar-
ten klassische Fernsehwerbung, Fernseh- und Radiospon-
soring sowie Cross Communication.

Marke zwischen B-to-B und B-to-C

Presenter

evoq communications
Marken - Design - Kommunikation - eMedia

evoq beschéftigt sich mit der Entwicklung von Marken und
sorgt dafiir, dass Unternehmen mit ihren Marken und Ange-
boten erfolgreich im Markt kommunizieren. evoq labs ist auf
alle relevanten elektronischen Medien spezialisiert und bie-
tet das gesamte Spektrum von Konzeption bis Umsetzung.
Die Agenturgruppe mit Niederlassungen in Ziirich und Kéln
betreut zahlreiche Kunden aus den unterschiedlichsten
Branchen in Deutschland und der Schweiz.

Zukunftsorientierte Markensteuerung -

20 Minuten Print und Online: Zwei Kanale - ein Markenversprechen
Marcel Kohler, Geschiftsfiihrer 20 Minuten AG




Forum 8 Green, Clean, Fair, True & Sexy

Kein Customer Value mehr ohne Public Value. Legalitat ist Grundbedingung, Legiti-
mitst die Herausforderung. Wettbewerbsvorteile durch Nachhaltigkeit als Uberthema,
sowie Vertrauen, Verantwortung und Nahe als Stichworte. Business Performer sind
heute auch Sustainability Performer. Und vice versa. Denn Glaubwiirdigkeit ist alles,
aber ohne Attraktivitat ist alles nichts. Und ohne Preiswiirdigkeit noch weniger. Das
sind Rahmen und Kontext dieses Forums.

gemeinwohl.ch und GemeinwohlAtlas Schweiz

Brandneu: Wie wertvoll sind Schweizer Organisationen fiir die Gesellschaft? Welche
Branchen schneiden gut ab? Und welche nicht so gut? Die wissenschaftlich und breit
abgestiitzte Studie des CLVS visualisiert die Ergebnisse und bringt die Organisatio-
nen in eine Rangliste.

Prof. Dr. Timo Meynhardt, Managing Director CLVS-HSG Universitat St.Gallen/
Lehrstuhl fir Management, Leuphana Universitét Lineburg

Reload The Future

Uber «People Planet Profit> zu reden ist gut. Selbst voran zu gehen ist besser. Am
eigenen Beispiel zeigt KSP, was méglich ist. Langst CO2-neutral. Unldngst R®
gegriindet, den KSP Fonds fiir Nachhaltigkeit, der mit jéhrlich 2% des Umsatzes
Projekte unterstuitzt. Aktuell daran, mit externem Monitoring «proved & transparent
sustainable» zu werden.

Daniel Krieg, CEO KSP Krieg Schlupp Partner Werbeagentur AG

WWEF Arena: Diskussion mit Gasten und Publikum

Nimmt Konsumethik wirklich zu? Wieviel Transparenz ist nétig und sinnvoll? Wie
gross ist die Mehrzahlungsbereitschaft fir nachhaltige Produkte? Wieviele Labels
brauchen wir? Welche Rolle spielen welche Stakeholder, etc.?

Moderation: Michael Arnold, Leiter Corporate Relations WWF Schweiz

Carlos Friedrich, CMO & Mitglied Unternehmensleitung M&bel Pfister

Isabel Gherbal, Marketing Communications Director SV (Schweiz) AG

Daniel Muntwyler, Co-Griinder & Leiter Kunden Schweiz Globalance Bank AG
Susanne Sugimoto, Leiterin Communications & Public Affairs CE

Holcim Central Europe sowie Prof. Dr. Timo Meynhardt und Daniel Krieg

12.30 bis 14.00 Stehlunch

Presenter Ks I

WERBUNG UND
NACHHALTIGKEIT
WWW.KSPCH.CH

KSP Krieg Schlupp Partner

KSP steht fir Werbung und Nachhaltigkeit. Unsere Leit-
idee: Mit Ideen die Welt veréndern. Integriert und crossme-
dial. Denn Wertschépfung entsteht wieder aus Wertschat-
zung. Und der neue kategorische Imperativ der Markte
heisst «Entertain me - but don't bullshit mel» KSP in drei
Worten: Werte, Handwerk, Rock Da House. Fiir weitere
Infos: www.kspch.ch oder www.reloadthefuture.com




Hauptbiihne 14.00 bis 17.15

Programm Hauptbuhne

14.00 bis 17.15 Hauptbiihne

Dr. Stephan Feige

Innovation und Kommunikation: Den Sweet Spot des Kunden treffen
Prof. Dr. Torsten Tomczak, Direktor Forschungsstelle fiir Customer Insight der Universitat St.Gallen

Markenkommunikation 2020: Vom Broadcasting zum 1:1 Dialog
Matthias von Bechtolsheim, Geschaftsfiihrer Heimat Werbeagentur Berlin

Connectivity revolutioniert die Markenfiihrung:
Werden Sie Opfer oder Tdter? Moderation:
Dietmar Dahmen, Bereicherer von Marken, Menschen und User Experiences, exec.io Dr. Stephan Feige,

Geschaftsfiihrer htp St.Gallen

15.30 bis 16.00 Kaffeepause

Mercedes-Benz Fashion Days - alles beginnt mit einem Strich
Marcel Guerry, CEO Mercedes Benz Schweiz

Winning Organisation? Generation Y als loyale Markenbotschafter?
Ralf T. Gehlen, Geschéftsfiihrer Procter & Gamble Switzerland SARL

Dietmar Dahmen‘

Prof. Dr. Torsten Tomczak
Matthias von Bechtolsheim

Marcel Guerry
Ralf T. Gehlen

18.00 «Nacht der Marke»




Nacht der Marke

18.00 Tiiroffnung «Nacht der Marke» &
Begriissung durch die Veranstalter

19.00 Award-Verleihung in den Kategorien:
- Werber des Jahres
- Kampagne des Jahres
- Swiss Academy of Marketing Science Award
- Rigour & Relevance Award

20.15 Award Get-together

Presented by Showtime mit

.:Eg APGISGA IMPACT UNLIMITED

the global agency for experiential environments




O werbewoche

«\Werber des Jahres 2014»

Seit tiber 35 Jahren verleiht die Werbewoche jeweils anfangs Jahr dem von den Abonnen-
ten gewdhlten «Werber des Jahres» die Werbewoche-Egon-Trophé&e. Eine «Academy»
aus ehemaligen Werbern des Jahres nominiert sechs Kandidaten. Die Nominierten wer-
den in der Werbewoche in alphabetischer Reihenfolge vorgestellt. Die Abonnentinnen
und Abonnenten der Werbewoche erhalten die Wahlkarte mit den Namen der von der
Jury Nominierten zum Voting. Jede Abonnentin bzw. jeder Abonnent hat eine Stimme. Die
Wahlkarte kann mit einem neuen Namen ergédnzt werden. Einzige Bedingung ist: Den
Titel <\Werber des Jahres» soll diejenige Person tragen, die sich im Abstimmungsjahr in
der Werbung einen Namen gemacht hat oder durch besondere Leistungen in der Wer-
bebranche positiv aufgefallen ist.

Preistrager der letzten Jahre

Werber des Jahres 2013

Peter Brénnimann,
Executive Creative Director
Spillmann Felser Leo Burnett

Werber des Jahres 2012
Urs Schneider,

Inhaber

Mediaschneider

Werber des Jahres 2011
Nadine Borter,
Geschiftsfiihrerin/ Inhaberin
Contexta

Werbewoche

Die Werbewoche ist die einzige zweiwdchentlich erscheinende Fachpublikation fiir Opi-
nionleader der Marketing-, Werbe-, Medien- und PR-Branche der Schweiz. Aktuell und
fundiert informiert die Werbewoche iiber samtliche Aspekte der kommerziellen Kommu-
nikation. Sie berichtet aus unabhéngiger, kritischer Sicht tber wichtige Branchenent-
wicklungen, interviewt relevante Personlichkeiten und analysiert neue Werbetrager und
-kampagnen. www.werbewoche.ch




«Kampagne des Jahres 2013»

Welche Kampagne hat dem Publikum am besten gefallen und ist auch nachhaltig in
Erinnerung geblieben? Die Redaktion der Werbewoche hat aus 20 Kampagnen des
vergangenen Jahres eine Shortlist zusammengestellt. Die Leserschaft der Werbewoche
wiahlt daraus die Kampagne des Jahres.

Preistrager der letzten Jahre

0800 66 0800 upc-cablecom.ch

&

upc cablecom

Mehr Leistung, mehr Freude.

Kampagne des Jahres 2012
UPC Cablecom

verantwortliche Agentur:

ViznerBorel

Kampagne des Jahres 2011
UPC Cablecom

verantwortliche Agentur:

ViznerBorel

Kampagne des Jahres 2010
Sunrise SMS-Kampagne
verantwortliche Agentur:
Spillmann Felser Leo Burnett




Swiss Academy of Marketing Science

Die von Marketingwissenschaftlern der Schweizer Universitdten gegriindete
Swiss Academy of Marketing Science verfolgt das Ziel, die Qualitat des Mar-
ketings in der Schweiz zu férdern und damit die Wettbewerbsfahigkeit der
Schweizer Wirtschaft zu starken. Die Swiss Academy of Marketing Science
steht fir akademische Marketingforschung, die einen wesentlichen Beitrag leis-
tet, um aktuelle und relevante Probleme in der Marketingpraxis zu l6sen.
www.academy-of-marketing-science.ch

Die Swiss Academy of Marketing Science verleiht jéhrlich zwei Awards:

«Swiss Academy of Marketing
Science Award»

Auszeichnung von Marketingpraktikern, die sowohl die Idee des Marketing in der
Praxis gestéarkt als auch die akademische Marketingausbildung und -forschung
gefordert haben. Uber die Preisvergabe entscheiden die der Swiss Academy
of Marketing Science angehérenden Marketing-Professoren und -innen.

Vorstand und Jury
Universitat St.Gallen Universitat Fribourg

Prof. Dr. Torsten Tomczak (Président) Prof. Dr. Dirk Morschett
Prof. Dr. Christian Belz

Prof. Dr. Thomas Bieger IMD Lausanne

Prof. Dr. Andreas Herrmann Prof. Dr. Stefan Michel
Prof. Dr. Miriam Meckel

Prof. Dr. Sven Reinecke Université de Lausanne
Prof. Dr. Thomas Rudolph Prof. Dr. Felicitas Morhart

Prof. Dr. Marcus Schégel

Universita della
Universitédt Bern Svizzera ltaliana
Prof. Dr. Harley Krohmer Prof. Dr. Reto Hofstetter
(Vize-Prasident)

Universitét Ziirich
Universitédt Basel Prof. Dr. Réné Algesheimer
Prof. Dr. Manfred Bruhn

ETH Ziirich

Prof. Dr. Florian Wangenheim




«Rigour & Relevance Award»

Der «Rigour & Relevance Research Award» wird verliehen fiir: eine Forschungsarbeit, die
in der Scientific Community auf hochste Anerkennung stdsst und einen wesentlichen
Beitrag zur Losung aktueller und relevanter Probleme in der Marketingpraxis leistet. Uber
die Preisvergabe entscheidet eine zehnkopfige Jury von Persénlichkeiten aus der Marke-
tingpraxis.

Ab 20.15 Award Get-together
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WERBEMITTEL

APA Werbemittel

Die APA Firmengruppe ist einer gréssten
Spezialisten fiir die Produktion grossforma-
tiger Werbemittel in Europa. Als Event- und
Stadionausstatter, sowie Lieferant der Indu-
strie, blickt APA auf fast 30 Jahre Erfahrung
und Professionalitét zurtick.

www.apa.de

atide

die Eventlischdecke

Patide

Tischdecke trifft Event-Design! Die kreative
Eventtischdecke patide macht aus Tischen
wirkungsvolle Botschafter im Event-Design.
Bedruckt mit Logo, Werbebotschaft oder
Event-Visuals verwandeln sich Biertische,
Bankett und Bistrostehtische in einladende
Eyecatcher.

www.patide.de

Kaiser Promotion AG

Die Kaiser Promotion AG hat sich durch das optimierte Zusammenspiel von Kundenbe-
ratung, interner Grafikabteilung und kompetenter Sachbearbeitung auf dem Werbemittel-Markt
einen Namen gemacht. Wir fiihren ein breites Sortiment: Neben Werbeartikeln aller Art erstel-
len wir auch attraktive Prasentationsmittel fir den POS nach Kundenwunsch. Im Textilbereich
bieten wir qualitative Arbeits-, Promotions- und Sportbekleidung an.

www.kaiserpromo.com

TalkEasy GmbH

Das Schweizer Telekommunikationsunternehmen TalkEasy GmbH macht es sich seit 2009 zur
Aufgabe nicht nur giinstige, sondern vor allem kundenfreundliche Entertainmentprodukte fiir
private Haushalte, Freelancer, Selbststédndige und Unternehmen anzubieten. Durch eine modu-
lare Tarifstruktur knnen stets Losungen gefunden werden, welche die individuellen Beddirfnis-
se jedes Kunden berlicksichtigen.

www.talkeasy.ch

MCH Group, Event Services

Die MCH Group ist eine fiihrende internationale Live Marketing Unternehmensgruppe. Die drei
Event-Services Tochterfirmen offerieren umfassende Lésungen im Bereich Live Communica-
tion. Rufener agiert als Kreativ- und Beratungsagentur. Winkler ist fiihrender Dienstleister von
multimedialer Livekommunikation. Expomobilias Kernkompetenz liegt in der Realisation indivi-

dueller Messestande und Innenausbauten.

www.mch-group.com

evoq communications

Marken - Design - Kommunikation - eMedia:
evoq sorgt dafiir, dass Unternehmen mit ih-
ren Marken und Angeboten erfolgreich im
Markt kommunizieren. Die Agentur mit Nie-
derlassungen in Zirich und KélIn ist spezia-
lisiert auf Markenentwicklung, Werbung und
eMedia und betreut zahlreiche Kunden in
Deutschland und der Schweiz.

www.evoq.ch, www.evoq.de

0} KYOCERG

Document Solutions

KYOCERA

KYOCERA Document Solutions ist eines der
weltweit flihrenden Unternehmen im Bereich
Dokument Lésungen und Management. Das
Leistungsangebot umfasst netzwerkfdhige
ECO Laser-Drucker, digitale Kopier und Mul-
tifunktionssysteme sowie «Managed Print
und Document Solutions».

www.kyoceradocumentsolution.ch

zieglerdruck.ch [ESAtTARReY

Ziegler Druck

Ziegler verbindet Welten! Print und Web
verbinden wir dank unserem Know-How und
mit modernster Technologie zu lhrem Nut-
zen! Wir unterstiitzen Sie durch Ideen, Kon-
zeption und Kreation, Planung und Realisa-
tion, Controlling und Erfolgsauswertung um-
fassend bei der Herstellung lhrer Kommuni-
kationsmittel.

www.zieglerdruck.ch

ST

Samsung Electronics

Samsung Electronics ist ein globaler Tech-
nologiefiihrer. Mit starken Innovationen ver-
andern wir die Welt von Fernsehern, Smart-
phones,Tablets, PCs, Kameras, Hausgeréten
und Druckern, LTE Systemen bis hin zu Me-
dizintechnik, Halbleitern und LED-L&sungen.

www.samsung.ch




Schweizer Markenlandschaft

WWW.MARKENPLAKAT.CH
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Geniessen Sie beste Aussichten auf die Schweizer Markenlandschaft

Alle Teilnehmer vom Schweizer Markenkon-
gress erhalten kostenlos die aktuelle Aus-
gabe des Schweizer Markenplakats im Wert
von CHF 49.— Das Markenplakat zeigt die
schweizerische Markenlandschaft mit all ih-
ren Facetten. Eingebettet zwischen fiktiven

Veranstalter

00O

ST.GALLEN

htp St.Gallen

Marketing Know How aus St.Gallen - htp
St.Gallen ist der auf strategische Marke-
tingberatung spezialisierte Spin-Off der Uni-
versitdt St.Gallen. Durch die enge Verbin-
dung zur Universitat und die Beratungser-
fahrung mit mehr als 250 Marketingprojek-
ten verbindet die htp St.Gallen neueste wis-
senschaftliche Erkenntnisse mit professio-
nellen Beratungstools.

www.htp-sg.ch

Medienpartner

Bergen, Seen und Stadten werden relevan-
te Schweizer Marken dargestellt und inhalt-
lich gruppiert.

Auf der dazugehorigen Website werden tag-
lich aktuelle Markennews publiziert und das
online Markenlexikon gibt detailliert Auskunft

ESB Europdische Sponsoring-Borse
Die ESB ist DIE Networking-Plattform fur
Sport, Entertainment und Marketing. Sie
bietet seinen Partnern umfangreiches Fach-
wissen, vielfdltige Kommunikationsméglich-
keiten, einen individuell abgestimmten Sup-
port sowie zahlreiche Kontaktmdglichkeiten.
Dabei foérdert die ESB gezielt Kooperatio-
nen und Geschaftskontakte fir neues Busi-
ness.

www.esb-online.com
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tiber rund 600 Schweizer Marken.

Das Schweizerische Markenplakat ist eine
Koproduktion von evoq communications und
htp St.Gallen.

www.markenplakat.ch

v%
4. Universitit St.Gallen

Universitat St.Gallen

Das Center for Customer Insight der Univer-
sitat St.Gallen ist eine der fiihrenden euro-
paischen akademischen Institutionen im Feld
der Kauf- und Konsumverhaltensforschung.
Das Team besteht aus engagierten Forsche-
rinnen, die danach streben, sowohl Spitzen-
leistungen in der Grundlagenforschung als
auch in der anwendungsorientierten For-
schung zu erbringen.

www.fci.unisg.ch
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SPONSORING
extra

Handelszeitung

BRAND EXPERIENCE | MESSEN | EVENT | DESIGN

PUNKT

Wirtschaft ist Mehr.
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